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Mehr als 50 Mitglieder des Marketing-Club Bergisch Land waren am 17. Marz 2016 der
Einladung von DELTA-V gefolgt und in dessen Ausstellung in Wuppertal Oberbarmen zu
Gast. Der Referent des Abends, Herr Séren Broker von der Fairrank GmbH, berichtete Giber
Maoglichkeiten und Gefahren des Suchmaschinen-Marketings.

Nach einer BegruBung durch Club-Mitglied Nils von der Crone, présentierte Guido Hensel,
Geschaftsfuhrer der DELTA-V GmbH, sein Unternehmen. Herr von der Crone stellte
anschlieBend Fairrank, ein auf Suchmaschinen-Marketing spezialisiertes Unternehmen, und
den Referenten Soren Broker, vor. Der Vortragstitel des Abends war: ,,Die Bedeutung von
Google im Kaufprozess. Welche Rollen spielen Suchmaschinen?*.

Zunéchst stellte Herr Broker Google vor und erklérte, dass sich in Deutschland das
Suchmaschinen Marketing (SEM) hauptsachlich auf Google konzentriert. Fir Marken und
Unternehmen spielen andere Suchmaschinen wie Bing, Yandex oder Yahoo kaum eine Rolle.
Aktueller Schwerpunkt bei der Anzeige von Suchergebnissen ist die Imitation von
menschlichem (Such-)Verhalten. Der dahinterstehende, geheime, Suchalgorithmus wird von
Google laufend modifiziert. So sind Suchergebnisse bspw. auch von dem Standort des
Suchenden oder dessen Endgerit. Google fungiert heute fiir Unternehmen wie ein ,,24-
Stunden-AuBendienstmitarbeiter, welcher bei der Kundenakquise hilft. Entsprechend wichtig
ist eine gute Sichtbarkeit, d.h. Auffindbarkeit, einer Unternehmenswebsite bei Google.
Aktuell steht insh. das Optimieren von Websites fur mobile Gerate im Vordergrund, weil
immer mehr Suchanfragen von Smartphones erfolgen.

Mithilfe verschiedener Tools, die von Google bereitgestellt und auch von Fairrank selber
entwickelt werden, lassen sich Websites analysieren. Ziel der Analysen ist jeweils das
Aufzeigen, wie gut eine Website im Internet auffindbar ist. Fir die Auffindbarkeit bzw.
Sichtbarkeit sind v.a. zwei sich gegenseitig bedingende Aspekte bedeutend: Technik und
Inhalte. Ein guter Inhalt, sog. Content (Texte, Bilder und Videos), ist wichtig fir eine gute
Sichtbarkeit in Suchmaschinen. Wird er aber auf einer technisch schlechten Plattform (z.B.
langsame Server) publiziert, wird die Website schlechter bewertet als auf einer technisch
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guten Plattform. Ein Haus musse schlieBlich auch auf einem soliden Fundament stehen, um
im Rahmen eines kontinuierlichen Ausbaus nicht im Morast zu versinken. Beim Thema
Suchmaschinen-Marketing handelt um ein langfristiges Thema. Anderungen an Websites oder
andere Malinahmen des Suchmaschinen-Marketings, die sog. On- und Off-Page-
Optimierungen, wirken sich ndmlich teilweise nur langsam auf die Sichtbarkeit aus. Wichtig
ist deshalb auch eine kontinuierliche Beobachtung einer Website Gber Tools, z.B. Google
Analytics, um die Mallnahmen bewerten zu kdnnen.

Herr Broker wies auf3erdem auf die Gefahr einer Abstrafung durch Google hin, bei der eine
Seite im schlimmsten Fall gar nicht mehr bei den Suchergebnissen angezeigt wird. Eine
solche Nichtbeachtung droht z.B. dann, wenn man sich unerlaubter Methoden im
Suchmaschinen-Marketing bedient (Beispiele: unnatrlicher Linkaufbau durch Linkk&aufe,
Duplicate Content oder Keyword Stuffing). Website-Betreiber, die aber einen langfristigen
Erfolg suchen und ,,ihre Hausaufgaben machen®, laufen laut Herrn Broker nicht Gefahr

irgendwann von Google abgestraft zu werden, also ,,nachsitzen zu miissen.

Herr Broker hatte vielen Zuhéren mit seinem Vortrag einen spannenden Einblick in die Welt
des Suchmaschinen-Marketings gegeben. Club-Président Erich Giese Ubergab dem
Referenten schlussendlich die Wasserpumpenzange ,,Cobra“ aus der Reihe der

,» TALWAREN®. Diese konne er, im iibertragenen Sinne, zum ,,Einstellen von Websites*

nutzen.
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